طرح جامع نظام ملي طبقه بندي وشناسه كالاوخدمات

رهبر معظم انقلاب سال 1387 راسال نوآوري وشكوفايي نامگذاري كرده اند كه منظور رهبرمعظم ازاين نامگذاري جهت دستيابي به موفقيت وفتح قله ها ،پيدا كردن راه هاي ميان بر همراه با تدبيرو درايت وحكمت راتوصيه ونوآوري راسرلوحه همان حركتها معرفي مي نمايند وحل مشكلات مردم ،ثمردهي پروژه هايي است كه درساليان گذشته درحال برنامه ريزي ،طراحي وپياده سازي بوده است وهمه اينها معناي كلمه شكوفايي مي باشد.
برنامه هاي جديد وزيرساختي جهت تحول درسيستم تجارت كشور درحال شكل گيري وشكوفايي مي باشد كه باتوجه به حركت روزافزون تجارت الكترونيك دردنيا وسرعت بالاي آن وعقب ماندگي هاي ما دراين عرصه احتياج به حركت هاي بنيادي اما سريع وميان برمي باشد. برخي ازاين زير ساختها عبارتند از 

اجرايي كردن ايران كد – سيستم ثبت سفارشات الكترونيك (ثبتارش) – واگذاري گواهي امضاء الكترونيك (CA) – پيگيري مداوم جهت راه اندازي فروشگاه هاي مجازي الكترونيكي (E-SHOPPINGS) – سيستم مكانيزه خدمات حمل كانتينر – سيستم مكانيزه جايزه صادراتي – پايگاه اطلاعاتي تنظيم بازار كالا – سيستم اطلاعات قيمت كالاها وخدمات – سيستم مكانيزه بسيج اقتصادي كشور (كوثر) – سيستم پرداخت همزمان بهاي گندم ،برنج وچغندرقند – كنترل توزيع آرد ازطريق GPS – سيستم مكانيزه توزيع سيمان دركشور – سامانه اطلاعات وخدمات صندوق ضمانت صادرات ايران وده هاسيستم تحت وب ديگرمي باشد.

دركنارسيستمهاي مذكور "ايران كد" به نوبه خود بسيار استراتژيك وحياتي بوده كه پس از دو دهه مطالعه ،تحقيق وطراحي آماده پياده سازي درسطح ملي بوده وبيش از پيش احتياج به توجه مسئولين اجرايي وقانون گذار كشور دارد بطوريكه اين سيستم گره گشاي بسياري از مشكلات حوزه اقتصادي كشورمي باشد. 
ايران كد با ورودش به عرصه اقتصادي وبازرگاني كشور تحولاتي چون : حذف واسطه ها – افزايش راندمان وبهره وري سازمان  – كاهش هزينه هاي عملياتي سازمان ها وشركت ها ودر نتيجه كاهش قيمت محصولات – شناسايي منابع تامين كالا وبهبود درعمليات وكاهش دوباره كاري ها – كمك به توسعه صادرات كشور – كمك به تنظيم وضعيت واردات كالا وجلوگيري ازخروج ارز – كمك به فراهم سازي بستر اطلاعاتي جهت مبارزه با معضل قاچاق كالا وده ها مزيت ديگر كه مستقيم و غيرمستقيم نصيب سيستم اقتصادي وبازرگاني كشور خواهد كرد كه ثمره اش براي مردم كاهش تورم و رونق اقتصادي است.

شكل گيري ايران كد :
هيئت وزيران درجلسه مورخ 12/9/1385 بنا به پيشنهاد شماره 21090/1 مورخ 10/9/1385 وزارت بازرگاني وبه استناد اصل 138 قانون اساسي وماده 79 قانون تجارت الكترونيكي مصوب 1383 تصويب نمود.

1- وزارت بازرگاني موظف است نسبت به ايجاد وتوسعه نظام ملي طبقه بندي وخدمات شناسه كالا وخدمات اقدام نمايد.

2- وزارتخانه هاي صنايع ومعادن – اموراقتصادي ودارايي – دفاع وپشتيباني نيروهاي مسلح – جهاد كشاورزي – سازمان مديريت وبرنامه ريزي كشور – بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران ومؤسسات ومراكز وابسته آنها موظف به همكاري درجهت ايجاد وگسترش نظام مذكور مي باشند.
3- سازمان مديريت وبرنامه ريزي كشور موظف است اعتبار مورد نياز براي اجراي اين تصويب نامه راسالانه درلوايح بودجه كل كشور منظور نمايند.
4-  به منظور اجرايي نمودن نظام ملي طبقه بندي وخدمات شناسه كالا كارگروهي مركب از وزراي بازرگاني -  صنايع ومعادن – اموراقتصادي ودارايي – جهاد كشاورزي – رييس سازمان مديريت وبرنامه ريزي كشور – تعاون و رئيس كل بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران تشكيل شود.
5- اختيارات هيئت وزيران درخصوص تصويب آئين نامه ياد شده به وزراي عضوكارگروه مذكور تفويض مي شود.
6- ملاك تصميم گيري ، موافقت اكثروزيران عضو كارگروه مذكور است ومصوبات آن درصورت تاييد رئيس جمهور قابل صدور است.

(116225/ت35818 مورخ 18/9/1385 )
وزراي عضو كارگروه بند(4) مصوبه فوق، آيين نامه اجرايي نظام ملي طبقه بندي وخدمات شناسه كالاوخدمات را به شرح زير تصويب نمود:
 
( 18596/ت37179 ك مورخ 13/2/1386 ) 
ماده 1 :
معاني اصطلاحاتي كه دراين آيين نامه به كار مي روند
الف –  نظام ملي طبقه بندي وخدمات شناسه كالا

نظامي است كه اطلاعات پايه زنجير تامين درحوزه كالا وخدمات را تحت كنترل درآورده وبه عناصرمختلف عرضه مي نمايد. دراين نظام بااستفاده ازابزار استاندارد وكد گذاري كالاها وخدمات – زبان مشترك ومفاهيم همساني درسطح ملي ايجاد شده وكليه اطلاعات اعتباري كالاها وخدمات (مراجع عرضه كننده – مشخصات فني – استانداردهاي ملي وبين المللي و............) ثبت وذخيره مي شوند. كه دراين آيين نامه تحت عنوان < نظام > اطلاق مي گردد.
ب – ساختار طبقه بندي ملي

اين نظام داراي يك ساختار طبقه بندي است كه ماهيت كالاها وخدمات سازگار باشرايط كشورتوسط وزارت بازرگاني دسته بندي ودر اختيار عموم قرارمي گيرد.

ج – بستراطلاعاتي

فضاي اطلاعاتي مجهزبه حافظه اجتماعي ومفاهيم مشترك است كه جريان اطلاعات چند سطحي رابرقرار وتبادل الكترونيكي داده ها در درون وبيرون سازمان هاراميسر مي سازد. اين بسترزير ساخت طراحي پايگاه هاي اطلاعاتي قرارميگيرد تاقابليت تعامل بين سيستم هاي رايانه اي درسازمان هاي مختلف افزايش يابد .
د – استانداردها
منظور ازاستانداردهاي ملي طبقه بندي – نام گذاري وتعيين شناسه كالاوخدمات است كه توسط وزارت بازرگاني طراحي ،تعريف ونگهداري گرديده وتوسعه مي يابند.

ه – اطلاعات پايه 

درتمام زنجيره هاي تامين ،دو دسته اطلاعات وجود دارند 

دسته اول:اطلاعات پايه بوده كه خارج ازمحيط هريك ازسازمان ها توليد مي گردند وبين تمام عناصرزنجيره تامين مشترك مي باشند.

دسته دوم: اطلاعات عملياتي هستند كه وابسته به محيط بوده وعمدتا آمارهايي ازقبيل ميزان توليد – ميزان واردات – ميزان صادرات و.... راشامل مي گردند.

نظام مذكور با اطلاعات پايه سروكاردارد وبه ساماند هي – تعيين استانداردها – توليد – ذخيره سازي وانتشار اين دسته اطلاعات مي پردازد.

و – درگاه (پرتال) اطلاع رساني ملي كالا وخدمات

كه دراين آيين نامه درگاه اطلاع رساني ناميده مي شود، درگاه اينترنتي است كه تبادل اطلاعات پايه مربوطه به كالاها وخدمات درزنجيره تامين (مراجع عرضه كننده – نام وشناسه ملي – مشخصات فني و..... )ازطريق آن انجام گرديده

ماده 2 :

هدف اين آيين نامه تشريح چگونگي اجرايي نمودن نظام ومشخص نمودن چارچوب كلي ووظائف دستگاه هاي اجرايي درآن.

ماده 3 :

دامنه شمول مواد اين آيين نامه كليه كالاها ،خدمات واشخاص حقيقي يا حقوقي توليد كننده ،عرضه كننده آنها است واولويت پذيرش با بنگاه هاي توليدي وعرضه كنندگان داراي شخصيت حقوقي است .

تبصره: واحدهاي خرده فروشي كه كالاها وخدمات را مستقيما به مصرف كننده نهايي مي رسانند مشمول اين آيين نامه نيستند

ماده 4 :
وزارت بازرگاني به عنوان مجري نظام موظف است ظرف نه (9) ماه ساختار طبقه بندي ملي كالا واستانداردهاي لازم رابراي صدور شناسنامه ملي براي تمام كالاها و دوازده (12) ماه براي خدمات پس ازابلاغ اين آيين نامه فراهم نمايد . سازمان مديريت مسئول تامين منابع مصوب اجرايي طرح بوده وتمام دستگاه هاي اجرايي به خصوص دستگاه هاي معرفي شده، موظف به همكاري براي ايجاد وگسترش اين نظام خواهند بود.

ماده 5 :

وزارت بازرگاني موظف است نسبت به تهيه بسته هاي آموزشي و اطلاع رساني اقدام وظرف شش ماه ازابلاغ اين آيين نامه با همكاري دستگاه هاي ذيربط ،اطلاع رساني وآگاه سازي وآموزش عمومي رااز طريق رسانه هاي جمعي وسايرابزارهاي مربوطه انجام دهد تا بستر مطلوب براي اجراي نظام فراهم شود.

ماده 6 :

كليه مشمولين ماده سه(3) اين آيين نامه موظفند با مراجعه به واحدهاي تعيين شده توسط وزارت بازرگاني كه در درگاه اطلاع رساني معرفي مي شوند نسبت به طبقه بندي ودريافت شناسه ملي براي كالاها ظرف دوازده (12) ماه وبراي خدمات ظرف هيجده (18) ماه پس ازمهلت آگاه سازي اقدام نمايند و وزارت بازرگاني موظف است با اتخاذ تهميدات لازم از جمله سازو كارهاي تشويقي وحمايتي ، زمينه لازم را براي عضويت اشخاص حقيقي وحقوقي متقاضي به وجود آورد.

ماده 7 :
دستگاه هاي دولتي مربوطه موظف به انجام اقدامات زير مي باشند

الف – به منظور اجراي نظام ،كليه دستگاه هاي دولتي موظفند ازابتداي سال 1388 خريد هاي بزرگ ومتوسط خودراباقيد شناسه ملي انجام دهند

ب – به منظوراجراي نظام ،وزارت بازرگاني موظف است 24 ماه پس ازابلاغ اين آيين نامه به هنگام ثبت سفارش – اعطاي تسهيلات ومينوتهاي صادراتي – صدور تاييديه وتمديد كارت بازرگاني ارائه خدمات خودرا منوط به ارائه شناسه ملي مربوطه و تاييد شده دردرگاه اطلاع رساني ازسوي واحد متقاضي نمايد.
همچنين دستگاه هاي اجرايي مكلفند كه ازسال 1387 درآذرماه هرسال ليست خدمات كه درحوزه عمليات هردستگاه به توسعه نظام كمك مي كند به وزارت بازرگاني اعلام نموده وازابتداي سال بعد ارائه خدمات مذكور را منوط به ارائه شناسه ملي تاييدشده نمايند . 

ماده 8 :

وزارت بازرگاني موظف است با همكاري گمرگ جمهوري اسلامي ايران – مركزآمار وساير دستگاه هاي ذيربط حسب مورد نسبت به تهيه جداول تطبيقي وايجاد تناظر بين شناسه ملي كالا با ساير سيستمهاي كدينگ موجود نظير SITC – ISIC – CPC – HS و . . . اقدام نمايد.

ماده 9 :
كليه دستگاه هاي اجرايي ذيربط درصورت نياز به اعتبارات خاص براي اجرايي نمودن نظام ،اعتبارات مورد نياز راساليانه درپيشنهاد بودجه سنواتي خود به سازمان مديريت وبرنامه ريزي ،پيش بيني نمايند.

ماده 10 :

اصلاحات مورد نياز دراين آيين نامه با ارائه پيشنهاد ازسوي دستگاه هاي اجرايي مربوطه وجمع بندي آنها توسط وزارت بازرگاني وتصويب دركارگروه تدوين كننده همين آيين نامه اعمال خواهد گرديد .

اين تصويب نامه درتاريخ 9/2/86 به تاييد مقام محترم رياست جمهوري رسيده است. 
شناخت كاربردهاومكانيسم پياده سازي نظام ملي طبقه بندي وخدمات شناسه كالاها وخدمات: 

مروري برنظام هاي كد گذاري وطبقه بندي كالاوخدمات.

ISIC
كاربرد: دسته بندي آمارهاي مربوط به فعاليتهاي اقتصادي

محل كار برد: دولتهاوبخصوص بخشهاي برنامه ريزي- بانك مركزي- وزارت صنايع- سازمان مديريت وبرنامه ريزي- مركزآمار

مثال:

15
صنايع محصولات غذايي وانواع آشاميدني

  151
   ساخت وعمل آوري وحفاظت گوشت،ماهي،ميوه،سبزيجات،روغنهاوچربيها از فساد

    1511 
ساخت، وعمل آوري وحفاظت گوشت ومحصولات گوشتي از فساد

      1512 
  عمل آوري وحفاظت آبزيان ومحصولات حاصل ازآبزيان

        1513 
      عمل آوري وحفاظت ميوه و سبزيجات از فساد
CPC
كاربرد:دسته بندي آماري مربوط به فعاليتهاي اقتصادي

ساختار: ده دهي با كد 5 رقمي
مثال:

قسمت4      محصولات فكري،ماشين آلات وتجهيزات  

بخش43      محصولات با كار برد عام

گروه432      انواع پمپ،كمپرسور، ماشينهاي محرك هيدروليك وپنوماتيك وسوپاپهاوقطعات آنها 

كلاس4321     انواع موتوروماشينهاي محرك هيدروليك وپنوماتيك 

زيركلاس43211      انواع موتوروماشينهاي محرك هيدروليك وپنوماتيك باحركت خطي

HS 
كاربرد :مبادلات بازرگاني بين كشورها – تعيين تعرفه هاي گروه هاي كالايي

ساختار: 6رقم ثابت- ارقام اضافي بسته به نياز بازار

UNSPSC 

كاربرد: تجارت الكترونيكي  - تحليل مصارف - ا ستانداردسازي تبادل داده – 

ساختار: 4 سطحي(قسمت- خانواده- كلاس- كالا)- 8رقمي

مثال:

14      مرادوفرآورده هاي كاغذي

1411      محصولات كاغذي

15 11 14      كاغذ هاي مخصوص چاپ ونوشتن

12 15 11 14      كاغذ شطرنجي 
SIC 

كاربرد: ثبت شركت هادر اينترنت وپايگاه داده اتاق  بازرگاني

ساختار: مانند unspsc
NCS
اهداف : كاهش تنوع موجوديها- ايجاد زبان مشترك 

ساختار: 

	Xxxxxxxxxxx
	xx
	
	xx
	xx

	Item  number
	country
	
	class
	jyoup

	niin
	
	fsc

	Nsn:  nato       stock     number

	ساختار كد ناتو


GS1 ; EAN / UCC
كاربرد : مكانيزه سازي فروش – ماشيني كردن عمليات خواندن كد از روي كالا
EAN13  ساختار
                                                            رقم كنترل               سريال كالا               كدشركت               كدكشور

   XXX              XXXXX              XXXX                     X
سيستم ملي طبقه بندي و كد گذاري كالا :

_ ايران كد سيستمي است با دو رويكرد طبقه بندي و توصيف براي معرفي وشناسايي و كد گذاري محصولات موجود در چرخه ملي
 _ سيستم ملي طبقه بندي و كدگذاري كالا سيستمي است كه اطلاعات پايه زنجيره تامين در حوزه كالا را تحت كنترل در آورده و به عناصر سيستم ترزيق مي كند.

_ اين سيستم با ابزار طبقه بندي ، توصيف و كد گذاري كالا، زبان مشترك ومفاهيم مشتركي در سطح ملي ايجاد نموده است.
_ اين تسهيل با پوشش زبان مشترك ،بستر اطلاعاتي و حافظه اجتماعي زمينه لازم براي شناسايي كالا و مديريت آن را درزنجيره تاسيس فراهم آورده است.
كد ملي كالا: شايد معروف ‌ترين محصول ايران‌كد را بتوان كد 16 رقمي محصولات دانست. اين كد از سه بخش تشكيل شده است: بخش اول هفت رقم است و بيان مي‌كند كه محصول مورد نظر از چه ‌نوعي است و به چه گروهي از انواع محصولات در نظام طبقه ‌بندي ملي كالا تعلق دارد. بخش دوم آن پنج رقم است و بيان مي‌كند كه اين محصول را چه كسي عرضه مي‌كند. بخش سوم چهار رقم است و مشخصات مورد نظر عرضه‌كننده براي توصيف و نام‌گذاري محصول را بيان مي‌كند كه براساس الگوهاي استاندارد براي توصيف محصول صورت مي‌پذيرد. در واقع ايران‌كد يك استاندارد شناسايي، توصيف و نام‌گذاري كالا را در سطح ملي ايجاد مي كند و توسعه مي‌دهد.
ساختار كد ملي                 
                                   شماره سريال(توصيف كالا)                         كد عضويت                         نامه پايه 
     XXXXXXX                    XXXXX                                   XXXX

 پرتال ملي كالا: پرتال ملي كالا يك پرتال مجازي و الكترونيكي جامع است كه كليه كالا و خدمات موجود در كشور به تدريج روي آن قابل مشاهده خواهد بود. در واقع تمام كالاهايي كه كد ملي كالا(ايران كد) را دريافت مي كنند روي پرتال ملي كالا نيز يك غرفه الكترونيك دريافت مي كنند كه مي توانند كالاهاي خود را روي آن نمايش دهند. هر نوع كالا به تناسب اينگه چه باشد به گروههاي اصلي و زيرگروههاي تخصصي تقسيم مي شود كه كاربر با توجه به نيازي كه به يك نوع كالا – هر قدر ريز و تخصصي – هم كه باشد ، از طريق دالان هايي كه در پرتال تعبيه شده ، مي تواند به آن كالا دسترسي يابد. در اين حالت وي  مي تواند كليه توليدكنندگان يا عرضه كنندگان مثلا يك پيچ را كه در سطح كشور محصول مورد نظر را عرضه مي كنند به طور يكجا مشاهده كند ،‌ قيمت ، كيفيت ، پراكندگي جغرافيايي و ساير پارامترهاي مورد نظر خود را مقايسه كرده و در نهايت باصرف كمترين وقت و هزينه با عرضه كنندگان كالا ارتباط برقرار نمايد. 

طبقه بندي در ايران كد :

طبقه بندي دراين سيستم داراي يك ساختار شش سطحي ماهيتي – كاربردي است  بدين معني كه سعي برآن است كه صرف نظر از محيط كاركردكالا ،طبقه بندي صورت گيرد به جزدر مورد كالا هايي (قطعات) كه محيط كار برد خاصي براي آنها متصور است.

الگوي طبقه بندي ارائه شده در اين سيستم يك الگوي سلسله مراتبي است كه هر سطح از ساختار خصوصيات سطوح بالاتر را به ارث مي برد و در هر سطح تعاريف مشخصي براي گروه كالايي آن سطح ارائه مي شود. 
ساختار:
XX                     X                     X                   X                    X                     X             

                         زيردسته                دسته                 زيرگره               گروه                 سرگروه                 كلاس 

مثال: 

25 ابزارآلات 
 251
ابزار دستي

    2511
    آچارها

        25111       آچار پيچ گوشتي


          2511120
  آچار پيچ گوشتي دو سو
                                                                                      كلاس كد               2511120

                                                                            كد عضويت شركت آلفا تهران       00026   

پيچ گوشتي با مشخصات – طول كل 23 سانتي متر، طول ميله 16 سانتي متر ، با ميله چهار گوش فولادي ، جنس دسته چوبي ، پهناي نوك 8 ميليمتر وقطر نوك 18 ميليمتر      (0001 )   

	كد ملي        1 000- 26 000 – 2511120                                


طبقه بندي و تو صيف در ايران كد :

· ايران كد هر دو سطح شناسايي ذاتي و كار بردي را بسته به ماهيت كالاي مورد مطالعه در بر دارد .

· بسياري از جزئيات شناخت يك كالا از يك مجموعه كالا يا محصول با ويزگي ها يا كاركرد هاي مشترك در يك گروه محصولي ازيك طبقه بندي نمي تواندتوسط الگوي طبقه بندي بيان شودچراكه يكريختي،طبقه بندي را مخدوش مي كند .در سيستم ايران براي رفع اين مشكل از يك راه كارتوصيف در قالب الگوي وصف كمك گرفته شده است.
· سيسم ايران كد براي تكميل نام پايه و معرفي دقيق تر محصول، الگوي وصف و مشخصات فني را در توصيف محصول به كار مي گيرد.
يك نمونه از الگوي طبقه بندي و توصيف در ايران كد.

كلاس :          08     سوخت ها – روغن ها – گريس ها – محصولات ويژه ومواد اوليه

سرگروه :      081     سوخت ها – روغن ها – گريس ها – محصولات ويژه

گروه :        0814     روغن ها وروان كننده ها



  زيرگروه : 08143     روغن موتور(روغن موتور درسيستم      براساس درجه گرانروي ، ويسكوزيته و...... توليد وتوزيع مي شود)
	نام محصول: روغن موتور

كليدكد: 08143

جايگاه طبقه بندي: روغن موتور

	ارزش
	ويژگي(جزئيات)

	
	

	
	

	ارزش
	عنصر(ويژگي فني)

	
	

	
	


 نام پايه درساختار طبقه بندي 
              عناصر مشخصات فني                                         عناصروويژگي هاي توصيف                                                                               
تسهيلات نظام ملي طبقه بندي وخدمات شناسه كالا وخدمات

بهره مندي ازمكانيسم طبقه بندي – تسهيل كد گذاري – پرتال ملي نمايش اطلاعات كالا –  ساختارطبقه بندي – تناظر باسيستم هاي كدينگ بين الملل –  مديريت اعضاء – گزارش گيري – ايجاد نامه پايه اقلام
بهره مندي از مكانيسم طبقه بندي:
سريال خاص كالا        كدعضويت شركت        زيردسته        دسته        زيرگروه        گروه        سرگروه        كلاس

      0001                    00026                   0              2              1              1              1             25  
عناصر درگير درنظام ملي طبقه بندي وخدمات شناسه كالا وخدمات.
عرضه كنندگان (شركتهاي توليدي – توزيعي)     مصرف كنندگان     دولت     مراكزصنعتي كشور     سازمان ها وارگان ها     

مراكز تجاري     سازمان هاي خريدار

عرضه كنندگان :

شناسنامه داركردن وتحت كنترل درآوردن اقلام درقالب ساختار ملي طبقه بندي. 

اطلاع رساني ،تبليغ ومعرفي خود ومحصولات مربوطه درپرتال اطلاع رساني ملي كالا.
تسهيل ارتباط بين عرضه كننده وخريدار ازطريق ايجاد زبان مشترك درشناسايي دقيق اقلام وكاهش برگشت از فروش.
افزايش شانس فروش كالا وخدمات مربوطه به خريداران عمده.
بهبود درعمليات وكاهش دوباره كاري ها.
مصرف كنندگان:
استفاده ازاطلاعات شركت ومحصولات .

استفاده از مرجع اطلاعات مطمئن محصولات .

منبع يابي محصولات. 

دولت:
ارتقا نظام بازرگاني در كشورازطريق شناسنامه دار كردن اقلام ومراجع عرضه كننده.

تسهيل درنظام هماهنگ قيمت گذاري وكنترل قيمتها.
بهبود نظارت وكنترل برخريدهاي دستگاه هاي دولتي.
تسهيل حمايت ازمصرف كنندگان وعرضه كنندگان كالاها وخدمات.
تعيين نوع محصولات توليدي وتخمين ظرفيت توليددرمحورهاي مختلف اقلام.
فراهم سازي بستراطلاعاتي جهت مبارزه با قاچاق كالا ومفاسد اقتصادي.
امكان پذيرشدن تجميع وتحليل كل خريد هاي دستگا ه هاي دولتي و آناليز سلسله مراتبي.
مراكز صنعتي كشور، سازمانها و ارگانهاي كشور:

استفاده از اطلا عات پايه جهت استفاده در عمليات خاص.
منبع يابي محصولات جهت نمايش وخريد.
دسترسي به اطلاعات دقيق شركت ها و محصولات.
مقايسه محصولات منابع مختلف.
مراكز تجاري:

پايه گذاري عمليات تجاري براساس اطلاعات سيستم.

منبع يابي محصولات جهت سفارش و خريد.

مقايسه محصولات منابع مختلف.

امكان تعامل الكترونيكي با مشتريان.
سازمانهاي خريدار :

شناسايي منابع مناسب عرضه كننده اقلام از طريق مقايسه بين تمامي عرضه كنندگان.
تحليل مصارف و خريد ها با استفاده از نظام طبقه بندي ملي كالا.
مديريت بهتر موجودي ها با شناسايي وكد گذاري دقيق در خريد ،انبارداري وتوزيع.
كاهش هزينه هاي عملياتي.
بودجه بندي و هزينه يابي مناسب بر اساس اطلاعات دقيق و درست.
مزاياي استفاده از نظام ملي طبقه بندي و خدمات و شناسه كالا براي اعضاء:
- شناسايي آسان منابع تا مين كالا توسط خريدارن.   
- تسهيل تجزيه و تحليل هزينه ها و مصارف براي خريداران.
- توزيع آسان ومناسب كالا در سراسر كشور از طريق شناساندن نمايندگي ها براي شركتهاي توليدي وتوزيعي.
- بهبود بهره وري در مديريت موجودي ها.
-كمك به شكل گيري بازار شفا ف ، روان و كار آمد.

- ايجاد امكان عرضه مستقيم كالا.

-  ايجاد يكي از زير ساختهاي اصلي تجارت الكترونيك.
-  ايجاد صفحه اختصاصي براي شركت ها در پرتال اطلاع رساني ملي كالا. 
– ايجاد كا تالوگ الكترونيكي براي محصولات شركتها. 











اداره تنظيم بازارمحصولات كشاورزي
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